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Megtévesztoé reklamkampéany miatt kapott 123 milliés GVH-birsagot az Aldi

Budapest, 2026. oktdber 26. — Megalapozatlanulalkalmaztaaz Aldia ,,Legszélesebb valaszték!” és a
,»Legjobb akcidk!” allithsokat — tarta fel a Gazdasagi Versenyhivatal (GVH).A Magyarorszagon
kozel 200 bolttal rendelkezé Kkiskereskedelmi véllalkozas a szlogenekkel olyan piacelséségi
allithsokat tett kozzé a kereskedelmi kommunikaci6jaban, amelyek nem voltak kelléen
aldtdmasztva. A GVH Versenytanécsa ennek kodvetkeztében 123 millio forint birsadgot szabott ki a
cegre, amely az eljards meginditasat kovetéen felhagyott a kifogasolt gyakorlattal.

A Gazdasagi Versenyhivatal 2025 nyaran inditott versenyfelligyeleti eljarast az Aldi Magyarorszag
Elelmiszer Kereskedelmi Bt.-vel (Aldi) szemben, mert észlelte, hogy a kiskereskedelmi vallalkozas2025.
marciusatol a ,,Legszélesebb valaszték!” és a ,,Legjobb akcidk!” allitdsokat alkalmazta a kereskedelmi
kommunikaciojaban és a GVH gyanulja szerint ezek az allitasok valétlan tartalmiak voltak.

Az Aldi a fenti allitdsokat a N6k Lapja Food Awards 2024. palydzaton a Legjobb akciok! és Legszélesebb
valaszték! alkategdriakban tobb hdnappal korabban elnyert 1. helyezésére alapozta, ez azonban nem volt
elegendé a piacelséség objektiv, tényszerti igazolasara, figyelembe véve tobbek kozott, hogy az egy
szubjektiv kozonségszavazason alapult, illetve a marketing-kommunikacié idézitését is.

A GVH Versenytanacsa arra a megallapitasra jutott, hogy a vizsgalt reklamkampany (zenete az
atlagfogyasztok értelmezésében azt jelentette, hogy az Aldi véalasztéka objektiven a legszélesebb a
versenytarsakhoz képest, illetve, hogy neki vannak a legnagyobb kedvezményt nyajté akcioi, melyet még
dijjal is elismertek. Ez az Uzenet tartalmat tekintve piacelséségi allitas — mutat ra a dontéseben a GVH
Versenytanacsa.
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Iényeges mutatdjaként szolgal a fogyasztok szamara, ilyet a GVH Versenytanacsanak allaspontja és a
birésagi gyakorlat értelmében csak abban az esetben szabad allitani, ha a vallalkozas a hirdetés
kozzétételekor rendelkezik olyan objektiv és idészerti adatokkal, melyek ezt egyértelmiien aldtdmasztjak.

Ebben az esetben 6nmagdban mar a N6k Lapja pélyazataban is félrevezetéek voltak a ,,Legjobb akcidk™
és ,,Legszélesebb valaszték!” alkategoria elnevezések, hiszen a palyazaton ezen alkategéridkban csak
nagyon kevésvallalkozas indult és az elnyert dijak nem reprezentativ, hanem szubjektiv véleményeken
alapultak. gy ebben a Kkontextusban értelmezhetetlen volt a ,legszélesebb” illetve a ,legjobb”
piacels6ségi jelz6k hasznalata, hiszen az Aldi valasztékat csak egy méasik bolt valasztékahoz képest lattak
szélesebbnek a fogyasztok a szavazas szerint.

A GVH Versenytanacsaa vonatkoz6 gyakorlatanak megfeleléen, azt allapitotta meg, hogy az Aldi altal
hasznalt piacels6ségi allitdsok alkalmasak voltak a fogyasztok megtévesztésére, mert nem voltak
megfeleléen aldtamasztva.Az Aldi a GVH eljardsanak hatdsaraegyébként abbahagyta a kifogasolt
gyakorlatot és a reklamijsagjait is modositotta. Mindezek alapjan a GVH Versenytanacsa az Aldi
Magyarorszag Elelmiszer KereskedelmiBt.-re a reklamkampany koltségébsl kiindulva 123 millio forint
versenyfelugyeleti birsagot szabott ki.

A GVH felhivja a vallalkozasok figyelmét, hogy piacelséségi allitdsokat csak abban az esetben szabad
alkalmazni, ha a vallalkozas a hirdetés kdzzétételekor rendelkezik olyan objektiv adatokkal, melyek ezt
egyértelmiien aladtdmasztjak. A versenyhatosadg egy masik, 2026 nyaran lezérult eljarasdban a Lidl-t
szintén nem koriltekintéen alkalmazott piacelséségi allitasok miatt birsdgolta meg. A véllalkozésok és a
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fogyasztok tdmogatasa érdekében a GVH 2026 juliusaban részletes tajékoztatdt is kozzé tett a
piacels6ségi allitasok jogszerii alkalmazasarol.

Az gy hivatali nyilvantartasi szama: VJ/35/2025.
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