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Uj vilag jon a PET-palackokkal kapcsolatos fenntarthatosag terén a GVH-
eljarasainak is kdszénhetéen

A legnagyobb palackoz6 cégek olyan vallalasokat tettek, amelyek jelentds hatassal lehetnek a PET-
palackokkal kapcsolatos tdrsadalmi tudatossagra

Budapest, 2026. augusztus 18. -Komoly és eléremutato vallalasokat tettek a hazai 4svanyviz- és
uditoital palackozéssal foglalkozo cégek a Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) 2026-ban lezart
eljarasainak eredményeként. A vizsgalt vallalkozdsok altal meghatarozott fogyasztéi edukacios
intézkedések, illetve tarsadalmi kampéanyok jelentés hatassal lehetnek a fenntarthatdsaggal
kapcsolatos kereskedelmi kommunikaciora, tarsadalmi szemléletre, illetve a PET-palackok
magyarorszagi Ujrahasznositasara is. A GVH az érintett cégek kotelezéen eléirt vallaldsainak
vegrehajtasat kovetkezetesen ellenérzi majd.

A mianyagbol készilt, ugynevezett PET (polietilén-tereftalat)-palackok hasznalata rendkivil nagy
kornyezeti kihivast jelent globalisan. 2025-t61 a Magyarorszagon forgalomba ker(lé PET-palackoknak
is legaldbb 25 szézalékban Ujrahasznositott miianyagot (rPET) kell tartalmazniuk. Az intézkedés az
Eurdpai Unio egyszer hasznélatos miianyagokra vonatkozé irdnyelve alapjan lépett életbe.Az Eurdpai
Unio tervei szerint 2030-ra a PET-palackok Ujrahasznositott anyagtartalmanak el kell érnie a 30
szazalékot, hosszU tdvon pedig az 50 sz&zalékot.

Mindezek alapjan jelentésen felértékelodott a PET-palackok Ujrahasznositésa, illetve az ezzel
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(GVH) 2024 nyaran egyszerre harom versenyfelugyeleti eljarést inditott PET-palackokkal
kapcsolatos zold allitasok miatt.

A GVH gyanuja szerint az érintett vallalkozasok (1.FonteViva Kft. és MOL Nyrt., 2. Szentkiralyi
Magyarorszag Kft.,, 3. Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft., Coca-Cola Magyarorszag
Szolgéltaté Kft. és a The Coca Cola Company) az asvanyvizes és uditoitalos palackok cimkéin
feltlintetett, és egyéb kereskedelmi kommunikacidjukban alkalmazott, a termek kdrnyezeti hatésaira
vonatkozo allitdsokkal valoszintsithetéen megtéveszthették a fogyasztokat.

Az eljardsok sordn a GVH Versenytandcsa egyik cég esetében sem allapitott meg jogsértést,
ugyanakkor tébb aggalyt is megfogalmazott az érintett vallalkozasok kereskedelmi
kommunikaciojaval kapcsolatban. Ezek hatasara a cégek jelentés vallalasokat tettek, amelyek
végrehajtdsa nem csak a vallalkozasok belsé megfelelését és jogszeri kommunikécidjat
biztositja, hanem a magyar fogyasztok &ltalanos tajékozottsagat is tamogatja a palackozott
italtermékek kdrnyezeti hatasait illetéen.

1. A FonteViva Kft. és a céget 2018 6ta tulajdonlé MOL Nyrt. komplex vallalascsomagot ajanlottak
fel a GVH Versenytanacsanak.A 2026 marciusaban lezart eljarasban a cégek vallaltaka
kereskedelmi kommunik&ciojukkal kapcsolatos belsé folyamataik fejlesztését; egy megfelelési
(compliance) szakért6 kijelolését; valamint egy részletes belsé6 megfelelési szabalyzat kialakitasat
a jovébeni kereskedelmi kommunikaciok tekintetében, mely a kdrnyezeti allitdsokra vonatkozd
intézkedéseket is tartalmaz.Ezen véllalasokon tulmenéen a vallalkozdsok érdemi edukécios
intézkedéseket is meghataroztak. A cégek vallaltdk, hogy olyan edukéciés tartalmakat
allitanak 0©ssze, melyek Kiterjednek a palackozott termékek kdrnyezeti hatasaira és a
palackvisszavaltasi folyamat fontossagéara is.

1026 Budapest, Riadd u. 5-11. E-mail: sajto@gvh.hu



2. A masodik — 2026 majusaban lezart — eljaras soran a Szentkiralyi Magyarorszag Kft. szintén
részletes, kotelezettségvallalasi csomagot nyujtott be a Versenytanacs szamara. Ennek keretében a
cég vallalta egy 0j bels6 megfelelési program kidolgozasat és bevezetését, amely kiemelten
figyelembe veszi a GVH z0ld marketing irdnymutatésait; belsé képzések tartisat a relevans
munkakdrben dolgozéi szamara; valamint a honlapi kommunikacidjanak felulvizsgélatat. A
Szentkiralyi véllalta tovdbba a betétdijas visszavaltasi rendszerrel kapcsolatos
tajékoztatasanak fejlesztését is. Ennek keretében a Szentkiralyi 2029 végéig negyedévente
kozzéteszi a weboldalan, hogy a forgalomba hozott PET-palackok mekkora ardnyban
keriltek ténylegesen vissza a rendszerbe, mely adatok kozérthetésegét idésoros grafikonnal
segiti majd.

3. A harmadik eljaras sordn — amelyet a napokban, 2026 augusztusban zért le a GVH- a Coca-Cola
vallalkozascsoportba tartozé cégek (Coca-Cola Magyarorszag Szolgaltatd Kft., The Coca-Cola
Company, SA Coca-Cola Services NV) és a Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. részletes
kotelezettsegvallaldsi csomagot nyujtottak be a GVH aggélyainak kezelése érdekében, melyet a
GVH javaslatainak megfelelének bovitettek is. Az érintett cégek vallaltdk, hogy egy célzott és
jelentés koltségvetésii reklamkampényt inditanak Magyarorszdgon a korabban is hasznélt
»Hasznosits Ujra” szlogenjére épitve. A kampéany célja az lesz, hogy 0sztonozze a fogyasztokat
a PET-palackok UGjrahasznositdsanak segitésére, és ndvelje tudatossdgukat, valamint
ismereteiket az Ujrahasznositds hazai gyakorlati lehetdségeit és a relevans kornyezetvédelmi
és fenntarthatosagi szempontokat illetéen. Az eljards ala vontak vallaltdk tovabba, hogy
meghatérozott ideig nem hivatkoznak a ,,100%-ban Gjrahasznosithat6” kifejezesre a Naturaqua
termékek kapcsan.

A GVH Versenytanacsa mindharom eljaras esetébenugy itélte meg, hogy az eljaras ala vontak
véllalasai érdemiek,és eléremutatoak, igy alkalmasak az azonositott problémék és a GVH
aggalyainak kezelésére.A GVH Versenytanacsa jogsértés megallapitasa, vagy annak hianya nélkil
zarta le az eljarasokat, és kotelezte az eljaras ala vont cégeketa vallalt kotelezettségek teljesitésére. A
maradéktalan teljesités tényét a GVH a késébbiekben utdvizsgalatok keretében ellenérzi majd.

A Gazdasagi Versenyhivatal az elmult években kiemelten foglalkozik az an. ,,z6ld allitasokkal”.2024
januarjaban publikdlta a keérdéskort vizsgald piacelemzéset, amely ravildgitott tobbek kdzott arra,
hogy sok esetben nem egyértelmiiek, zavarosak a zold reklamizenetek, a fogyasztok jelentés része
pedig nincs tisztaban az egyes allitdsok és jelolések pontos tartalmaval, illetve jelentésével. A
versenyhat6sdg felhivja a vallalkozasok figyelmét, hogy a zold Allitdsokat tartalmazo
kereskedelmi kommunikécidjuk kialakitasa soran mindig korultekintéen jarjanak el. A z6ld
allitasoknak minden esetben vilagosan és targyilagosan igazolhatonak kell lennitik.

A GVH a véllalkozasokat segit6 tanacsait Zold marketing utmutatojaban foglalta Ossze, a
fogyasztokat pedig a Gondolja Végig Higgadtan! kampanysorozata keretében segiti a
zblduzenetekkel kapcsolatos eligazodasban.
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